750 Jahre Waren (Miiritz) -
~Volldampf voraus”

Webdesign und Marketingkonzept setzen neue Akzente

i

Der Macher und die Redakteurin: Hans-Joachim Fiirb6ter und Liane Kli-
schewsky présentierten die neue Website 750-Jahre-Waren-Mue-

ritz.de

Waren (nb). Die aktuelle Aus-
stellung in den Kellergewdlben des
Historischen Rathauses der Stadt
macht klar, dass der Nesselberg
bereits vor 4.000 Jahren besiedelt
war. Auch das ehemalige Fleck-
chen am Nordufer der Miiritz fand
urkundlich bereits vor mehrals 750
Jahren Erwahnung.
Das eigentliche Datum der Stadt-
griindung bezeichneten besten-
falls verschollene Urkunden. An-
hand historischer Quellen einigte
man sich bereits vor Jahrzehnten
auf annehmbare Datierungen zu
Stadtgriindungen in der Miiritz-
Region.
Ob das angenommene Stadt-
griindungsdatum 1263 fiir Waren
gilt, das bereits a.D. 150 als Viru-
num dokumentiert ist, sich seit
1914 als Waren (Miiritz) be-
zeichnet und seit diesem Jahr auch
. mit dem Titel ,Heilbad® schmii-
ckendarf, liegtim Verborgenen des
Mittelalters. Konkreter wurde es
am Dienstag vergangener Woche.
Eigens zur Prasentation der sich
seit einigen Monaten stetig er-
weiternden Website www.750-
Jahre-Waren-Mueritz.de  luden
Biirgermeister Giinter Rhein und
Jubildumsorganisatorin Christine
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Billow zu einem Pressegesprichins
Rathaus ein. Der Neuwarener
Hans-Joachim Fiirboter machte
seiner Wahlheimat ein Geschenk
— die besagte Website, die er mit
optisch gut aufgemachten Inhal-
ten fiillt, die er redaktionell mit der
fir die Offentlichkeitsarbeit des
Hauses zustindigen Mitarbeiterin
Liane Klischewsky abstimmt. Sei-
ne eigenen Aufwendungen, und
Kosten daftir sieht der Website-
macher als seine Art der Zuwen-
dung zum Stadtjubildum an.

Bei diesem Anlass wurde das
aufwendige erste Marketingkon-
zept zur 750-Jahr-Feier prisen-
tiert. Thomas Engels zeigte viele
mogliche Varianten der neu-
deutsch  ,Merchandising” ge-
nannten  Werbemoglichkeiten
zum Stadtjubilium. Ob Aufkle-
ber, Einkaufsbeutel, Tischauf-
steller oder Bierdeckel - fiir viele
regionale Partner erdffnen sich
neue Bekundungs-, Werbe- und
Verdienstméglichkeiten.  Dank
tiberarbeiteter Satzung ist die ge-
meinniitzige wie kommerzielle
Nutzung des offiziellen 750-Jah-
re-Logos kostenfrei, muss aber vor
dessen Verwendung angezeigt und
genehmigt werden.

Diesichbisherander,750-Cent-
Aktion”  beteiligenden  Biirger
werden im Internet und in den
amtlichen  Veréffentlichungen
namentlich ohne Beitragsangabe
genannt - ob 750 Cent oder 750
Euro - es sei denn, sie widerspre--
chen der Namensangabe. Mit so-
gar 10.000 Euro steigerten die
Stadtwerke Waren die Aktion auf
aktuell 17.348,60 Euro.

Weitere Mittel, so Biirger-
meister Rhein, hitten Stadtwerke
als auch WOGEWA fir die Be-

. werbung des Stadtjubildums fest

avisiert. Man wolle neben der
Festwoche den Einwohnern und
Besuchern ein ganz besonders er-
eignisreiches Jubildumsjahr pra-
sentieren, das dem Stadtsickel
nicht zur Last fallt.




